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Christus und seine Medienkorper
Religiose Kommunikation im digitalen Zeitalter

Christian Danz

Zunehmend durchdringen und tberlagern digitale Kommunika-
tionstechniken das Leben im 21. Jahrhundert. Ohne World-Wide-
Web, Smartphones, Tablets etc. funktioniert in der modernen
Gesellschaft so gut wie nichts mehr. Was ,wir iiber unsere Gesell-
schaft, ja iiber die Welt, in der wir leben, wissen®, das wissen wir
durch elektronische Medien." Im digitalen Zeitalter fungieren sie
gleichsam als Lebenswelt.> Mit den beschleunigten Technikentwick-
lungen gehen Transformationen und Ausdifferenzierungen der
Kommunikation einher.” Signifikant fiir elektronische Medien und
Kommunikationstechniken ist die Ersetzung leiblicher Koprisenz
in der Kommunikation durch Technik.* Damit baut sich Distanz
zwischen den Kommunikationsteilnehmern auf. Sie ermoglicht ih-
nen groflere Freirdume, steigert aber auch die Moglichkeit einer Ab-
lehnung von Kommunikation. Zugleich und gegenldufig hierzu bau-
en moderne digitalisierte Kommunikationstechniken Distanzen ab.
Ereignisse und Informationen aus den entferntesten Gegenden der
Welt sind tiberall in Echtzeit priasent. In den sich ausdifferenzieren-
den Kommunikationsformen konstituiert sich Nahe durch Distanz.
Von den Medienentwicklungen der letzten Jahrzehnte ist auch die
christliche Religion betroffen. Bedingt durch moderne Digitalisie-

' N. Luhmann, Die Realitit der Massenmedien, Wiesbaden 2017, 9.

* Vgl. M. Moxter, Medien — Medienreligion — Theologie, in: ZThK 101 (2004),
465-488, bes. 469-475.

* Vgl. hierzu F. Krotz, Die Mediatisierung kommunikativen Handelns. Der Wan-
del von Alltag und sozialen Beziehungen, Kultur und Gesellschaft durch die Me-
dien, Wiesbaden 2007.

* Vgl. N. Luhmann, Die Realitit der Massenmedien (s. Anm. 1), 10: ,,Entschei-
dend ist auf alle Fille: daf8 keine Interaktion unter Anwesenden zwischen Sender
und Empfinger stattfinden kann. Interaktion wird durch Zwischenschaltung von
Technik ausgeschlossen, und das hat weitreichende Konsequenzen, die uns den
Begriff der Massenmedien definieren.“
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rungstechniken unterliegt sie wie die moderne Gesellschaft einer zu-
nehmenden Ausdifferenzierung. Neue Formen der religiosen Kom-
munikation entstehen im World-Wide-Web, die sich von ihren klas-
sischen Formen, sei es der Bibellektiire oder des Gottesdienstes,
unterscheiden. In den vielen Foren in sozialen Medien, im Internet
etc. beschleunigt sich die Pluralisierung der christlich-religiosen
Kommunikation. Was bedeutet das fiir die christliche Religion und
ihre mediale Weitergabe im digitalen Zeitalter?

Vor allem in der praktischen Theologie ist man den mit den Me-
dienentwicklungen der letzten Jahre verbundenen Rickwirkungen
auf die christliche Religion, den Umstellungen auf digitale Kom-
munikationsformen und virtuelle Welten nachgegangen.’ Auffillig
an den Studien von praktischen Theolog*innen zu den Transforma-
tionen der christlich-religiosen Kommunikation in der digitalen Me-
diengesellschaft ist, dass sie sich kaum noch auf die systematische
Theologie und ihre Beschreibungen der christlichen Religion bezie-
hen. Von Bedeutung fiir die Religionsanalysen der praktischen
Theologie sind vor allem Religionssoziologie und Medien- und So-
zialwissenschaften.® Das diirfte nicht zufillig sein.” Zwar sind Me-
dien sowie die Entwicklungen moderner Kommunikationsmedien
auch in der systematischen Theologie prisent. Allein, wo auf ihre
Medienkompetenz rekurriert wird, erfolgt das zumeist mit signifi-
kanten Engfiihrungen. Dahinter stehen dogmatische Konstruktio-

* Vgl. W. Grib, Sinn firs Unendliche. Religion in der Mediengesellschaft, Miin-
chen 2002; C. Grethlein, Kommunikation des Evangeliums in der Mediengesell-
schaft, Leipzig 2003; 1. Nord, Realititen des Glaubens. Zur virtuellen Dimension
christlicher Religiositit, Berlin — New York 2008; K. Merle, Religion in der Of-
fentlichkeit. Digitalisierung als Herausforderung fiir kirchliche Kommunikati-
onskulturen, Berlin — Boston 2019.

¢ Vgl. nur K. Merle, Religion in der Offentlichkeit (s. Anm. 5), 136-219 (Digita-
lisierung und religivse Kommunikation).

7 Falk Wagner hatte bereits in den 1990er Jahren konstatiert, dass die akademisch
betriebene Theologie ihre Religionsdeutungskompetenz lingst an die Sozial- und
Kulturwissenschaften abgetreten habe. Vgl. E Wagner, Metamorphosen des mo-
dernen Protestantismus, Tiibingen 1999, 230: ,Wegen ihrer selbstinszenierten re-
ligionstheoretischen und religionsempirischen Enthaltsamkeit hat die Theologie
lingst dafiir gesorgt, ihre im Neuprotestantismus erworbene Religionsdeutungs-
kompetenz an Sozialwissenschaftler und Sozial- und Kulturhistoriker abzutreten,
die auf den Feldern der Religions- und konfessionellen Milieuforschung zuneh-
mend die Stimmfiihrerschaft iibernehmen.*
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nen des Glaubensbegriffs, die diesen in Weiterfiihrung der theologi-
schen Debatten aus der ersten Hilfte des 20. Jahrhunderts auf Ei-
gentlichkeit und Authentizitit zuspitzen, um ihn von Religion und
deren modernen Transformationen abzusetzen.® Aber derartige nor-
mative Konstrukte sind nur wenig hilfreich, um den Wandel der
christlichen Religion im digitalen Zeitalter tiberhaupt erfassen zu
koénnen. So verwundert es nicht, wenn die praktische Theologie in
ihren Analysen der modernen Medienreligion auf andere akademi-
sche Disziplinen wie zum Beispiel die Religionssoziologie zuriick-
greift.

Im Folgenden wird der Frage nach den Transformationen der
christlichen Religion in der digitalen Mediengesellschaft im Rahmen
einer systematischen Theologie der religiosen Kommunikation
nachgegangen.” Die christliche Religion, so der Vorschlag, ist als
eine besondere Form der Kommunikation zu verstehen, die sich in
der Kultur ausdifferenziert hat und sich selbst als Religion versteht
und beschreibt. Sie besteht in der Weitergabe der religiosen Erinne-
rung an Jesus Christus. Diese ist stets an Medien gebunden, die in
der christlichen Religion als Medienkorper Jesu Christi fungieren.
Im digitalen Zeitalter treten elektronische Kommunikationstech-
niken, die sich zunehmend ausdifferenzieren und komplexer wer-
den, neben klassische media salutis wie Schrift, Wort, Sakramente
und Gottesdienst. Wenn es die Aufgabe der systematischen Theo-
logie ist, die christliche Religion als ein an die religiose Kommunika-
tion gebundenes Geschehen aus der Sicht der sie Praktizierenden zu
beschreiben, dann muss sie erkliren kénnen, wie die christliche Re-
ligion im digitalen Zeitalter funktioniert und als Religion in der Kul-
tur weitergegeben wird. Hierzu reicht es weder aus, auf einen wie
auch immer gegebenen Glauben noch auf eine Medienreligion zu re-
kurrieren. Einzusetzen ist mit den Mediendebatten in der protestan-
tischen Theologie, auf die und deren Sicht auf die christliche Religi-

¥ Vgl. 1.U. Dalferth, ,Was Gott ist, bestimme ich!“ Theologie im Zeitalter der
»Cafeteria-Religion®, in: ThLZ 121 (1996), Sp. 415-430, hier Sp. 419: ,,Christli-
cher Glaube jedenfalls ist etwas anderes als religiose Sinnbefriedigung in Selbst-
bedienungsmentalitit, wenn anders das erste Gebot in seiner christologischen
Konkretion fiir Christen Geltung behalten soll.“ Vgl. auch ders., Radikale Theo-
logie, Leipzig 2013, 13-21; W. Hirle, Dogmatik, Berlin — New York *2000,
49-80.

> Vgl. hierzu C. Danz, Gottes Geist. Eine Pneumatologie, Tiibingen 2019.
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on sich die nachfolgenden Uberlegungen ausschlieflich beziehen.
Im zweiten Abschnitt werden die systematischen Probleme des theo-
logischen Mediendiskurses aufgenommen und im Rahmen einer
Theologie der religiosen Kommunikation bearbeitet. Abschlieffend
ist auf dieser Grundlage die Pneumatologie als dogmatische Me-
dientheorie auszuarbeiten.

1. Zwischen Gottesdienst und Medienreligion, oder: theologische
Mediendiskurse

Der Ort, an dem die protestantische Dogmatik ausfiihrlich auf Me-
dien zu sprechen kommt, ist die Pneumatologie. Hier treten vor al-
lem die media salutis Wort Gottes und Sakramente in den Fokus."
Thnen obliegt in ihrer klassischen dogmatischen Fassung die Auf-
gabe, das Heil in Jesus Christus auf den Einzelnen zu tbertragen.
Media salutis fungieren gleichsam als Behilter, die das objektiv be-
reits vorliegende Heil in der Geschichte transportieren. Dieses alt-
lutherische Medienverstindnis, wie es in der Lehre von den Heils-
mitteln traktiert wurde, ist samt seiner tragenden Voraussetzung,
ndmlich einer fixen Kopplung von Sein und Sinn, in der Aufkldrung
aufgelost worden." Zwar bleibt auch dann noch bestehen, dass
jegliche Weitergabe der Erinnerung an Jesus Christus an Medien ge-
bunden ist, aber das erfolgt nun unter Inanspruchnahme von refle-
xiveren Medienverstindnissen, die Sein und Sinn nicht mehr sub-
stantiell miteinander verbinden kénnen. Medienreflexion ist somit
zwar bereits ein Bestandteil der dogmatischen Lehrtradition des
Protestantismus, aber diese ist bis in die jiingste Gegenwart an den
klassischen Leitmedien Schrift, Wort und Sakramente orientiert."

' Zur klassischen altlutherischen Lehre von den media salutis vgl. H. Schmid,
Die Dogmatik der evangelisch-lutherischen Kirche, dargestellt und aus den Quel-
len belegt, Giitersloh 71893, 366-460.

" Vgl. hierzu Jochen Horischs Rekonstruktion der Medienentwicklung als einer
Abfolge der drei Leitmedien Abendmahl, Geld und Neue Medien: J. Horisch,
Brot und Wein. Die Poesie des Abendmahls, Frankfurt/M. >2015; ders., Eine Ge-
schichte der Medien. Vom Urknall zum Internet, Frankfurt/M. 2004.

> Exemplarisch hierfiir ist die hermeneutische Wort-Gottes-Theologie in den
1960er und 1970er Jahren, die in ihren Konstruktionen eines ,Wortgeschehens*
und ,Sprachereignisses* das Wort gegen andere Medien ausspielte. Vgl. G. Ebe-
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Erst vor dem Hintergrund der technischen Medienentwicklungen
des 20. Jahrhunderts und den durch sie ausgelosten medientheoreti-
schen Debatten kam es seit den 1990er Jahren auch in der systema-
tischen Theologie zu einer neuen Aufmerksamkeit auf Medien und
medientheoretische Probleme. Entdeckt wurden nun der buch- und
wortfixierte Protestantismus als Medienreligion und die Pneumato-
logie als theologische Medientheorie.” Wie wird die Medienent-
wicklung in der gegenwirtigen Theologie und ihren Konstruktionen
der christlichen Religion aufgenommen?

Ein signifikanter Aspekt der systematisch-theologischen Debatten
iiber Medien, Mediengebundenheit und Medienpraxis der christli-
chen Religion besteht in deren Fokussierung auf den Gottesdienst
und die leibliche Kopriasenz der Kommunikation." So wird zwar zu-
gestanden, dass die christliche-religiose Kommunikation ab ovo
multimedial und im Laufe ihrer Geschichte offen fiir Medien-
innovationen ist. Aber der Mediengebrauch habe sein Kriterium
und seine Grenze in der leiblichen Koprisenz des Gottesdienstes."”

ling, Gott und Wort, in: ders., Wort und Glaube, Bd. 2, Ttibingen 1969, 396-432,
hier 414: ,,Es ist Sache des Wortes, das Nichtvorhandene, Abwesende gegenwirtig
sein zu lassen. Freilich, in gewisser Weise leistet dies auch ein Bild oder ein Sym-
bol oder ein Erinnerungsstiick oder eine Reliquie. Aber in all diesen Fillen be-
steht die Gefahr einer Tduschung, ndmlich der Verwechslung mit unmittelbarer
Gegenwart.

P Vgl. P. Stoellger, Die Medialitit des Geistes oder: Pneumatologie als Medien-
theorie des Christentums. Zum Medium zwischen Gottes- und Menschenwerk,
in: H. Springhart, G. Thomas (Hg.), Risiko und Vertrauen/Risk and Trust (FS
fiir Michael Welker), Leipzig 2017, 139-174; M. Moxter, Medien — Medien-
religion — Theologie (s. Anm. 2), 487f.

" Vgl. J. Zehner, Neue Medien als Thema der Systematischen Theologie. Eine
Problemskizze, in: A.-K. Finke, ders. (Hg.), Zutrauen zur Theologie. Akademi-
sche Theologie und Erneuerung der Kirche (FS Christof Gestrich), Berlin 2000,
121-133; 1.U. Dalferth, Kirche in der Mediengesellschaft — Quo Vadis? Eine An-
frage, in: ThPr 20 (1985), 183—194.

® Vgl. G. Thomas, Die Multimedialitit religioser Kommunikation. Theoretische
Unterscheidungen, historische Priferenzen und theologische Fragen, in: 1.U.
Dalferth, P. Stoellger (Hg.), Hermeneutik der Religion, Ttibingen 2007, 189-213,
hier 210: ,,Die Stirke der Kommunikation des Evangeliums diirfte darin zu su-
chen sein, daf$ jegliche Medialisierung riickgebunden bleibt an die physische Pra-
senz der Interaktionsgemeinschaft.“ Vgl. auch M. Welker, Kirche und Abend-
mahl, in: Marburger Jahrbuch Theologie, Bd. VIII: Kirche, hg. v. W. Hirle, R.
Preul, Marburg 1996, 47-60, bes. 49; C. Schwobel, ,Wer sagt denn ihr, dass ich
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Dieser, sowie die in seinem Zentrum stehende Predigt fungieren
gleichsam als Ursprungsort der Glaubens." Zwar lasse sich die
christlich-religiose Kommunikation, da sie an das Medium der
Sprache gebunden ist, von dem gottesdienstlichen Ursprung ablo-
sen, aber die Konstitution des Glaubens selbst bleibt an die leibliche
Kommunikation unter Anwesenden gebunden und kann nicht
durch andere Medien ersetzt werden."” Was zeichnet das Medium
Gottesdienst gegeniiber anderen Medien aus, dass er zum Kriterium
des Mediengebrauchs in der christlichen Religion werden kann?
Zum ausgezeichneten Medium wird der Gottesdienst dann, wenn
man ihn im Horizont des Verhiltnisses von Christologie und Pneu-
matologie konstruiert. Ist Christus das korperliche Medium Gottes
und der Gottesgeist sein durch diese Form bestimmtes Verbreitungs-
medium, dann ist die im Geist Christi leiblich versammelte Gemein-
de sein Medienkorper.' Da Christus auf korperliche Weise das Me-
dium Gottes ist, finden seine Medien an der physischen Koprisenz
ihre Grenze. Andernfalls werden sie doketistisch, also zu korperlosen
Boten."” So ist die christlich-religiose Kommunikation stets medial,
nicht jedes Medium ist jedoch geeignet, diese angemessen zu tber-
tragen. Medien, so kann man auch argumentieren, sind dann als

sei? (Mt 16,15). Eine systematisch-theologische Skizze zur Lehre von der Person
Christi, in: Marburger Jahrbuch Theologie, Bd. XXIII: Christologie, hg. v. E.
Grib-Schmidt, R. Preul, Leipzig 2011, 41-58, bes. 42—46.

' Vgl. L. Ohly, Anwesenheit und Anerkennung. Eine Theologie des Heiligen
Geistes, Gottingen 2015, 145: ,,Am Anfang des Glaubens steht eine Kommunika-
tion unter anwesenden Personen. Weil sie korperlich gemeinsam anwesend sind,
koénnen sie auch die Sprache des Glaubens verstehen und mitvollziehen.

7 Vgl. ebd., 146, Anm. 146: ,Rundfunk- und Fernsehgottesdienste konnen des-
halb den Gottesdienst nicht ersetzen.

" Vgl. G. Thomas, Die Multimedialitit religioser Kommunikation (s. Anm. 14),
211 f.: ,Eine medientheoretische Rekonstruktion christologischer Sachverhalte
diirfte an dieser Stelle auf den Konnex der Medialitdt Christi und der realen
,Fleischwerdung' des Logos zu verweisen haben. Christus ist wohl einerseits Me-
dium, aber eben zugleich Formbestimmung im Medium sinnenfilligen Lebens.
Konnten die in Chalcedon festgehaltenen christologischen Bestimmungen heute
so gelesen werden, daf§ das Christusmedium stets an Interaktion in leiblicher Ko-
prasenz riickgebunden sein muf3?“ Vgl. auch M. Welker, Gottes Offenbarung.
Christologie, Neukirchen-Vluyn 2012, 127-134.

¥ Medientheorien, die sich an der Boten-Metapher orientieren, neigen dazu, wie
bei den Engeln, den Korper zu marginalisieren. Vgl. S. Kraimer, Medium, Bote,
Ubertragung. Kleine Metaphysik der Medialitit, Frankfurt/M. 2008.
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Medienkorper Christi geeignet, wenn sie in der Entstehung des
Glaubens ihre Medialitit vergessen machen und eine vermittelte Un-
mittelbarkeit erzeugen.”” Im Gottesdienst, sofern er gelingt, also
Glaube in der medialen Kommunikation entsteht, sei das der Fall.
Glaube ist zwar an Medien gebunden, aber zugleich ist er immediat,
ein unvertretbar unmittelbarer Vollzug. Was im Gottesdienst der
leiblich versammelten Gemeinde geschieht, ldsst sich nicht in die
virtuellen Welten des Internets iibertragen. In diese kann man zwar
auch eintauchen, aber die so erzeugte Unmittelbarkeit kann das Me-
dium nicht vergessen machen, von dem sie abhingig ist.”!
Auszeichnungen des Gottesdienstes als Kriterium und Grenze des
Mediengebrauchs bzw. als Ursprungsort des Glaubens folgen der
protestantischen Lehrtradition, die den Gottesdienst und das Horen
des Wortes in das Zentrum der Glaubenslebens riickte.”> Noch
Friedrich Schleiermacher bindet die Entstehung der Religion im
Einzelnen an die wechselseitige Mitteilung in der koprisenten reli-
giosen Kommunikation.” Urspriinglichkeit und Eigentlichkeit der
religiosen Kommunikation, die nie immediat ist, ist an bestimmte
Medien gebunden, nimlich die leibliche Anwesenheit der Kom-
munikanten. Im Hintergrund protestantisch-theologischer Medien-
theorien, die den Mediengebrauch am Gottesdienst bzw. der Kom-
munikation unter Anwesenden orientieren, steht das Interesse an
der Besonderheit der christlichen Religion. Diese soll gleichsam me-
dientheoretisch beschrieben und von anderen Kulturformen unter-
schieden werden. Allein, das erfolgt durch eine Begrenzung der Me-

* So L. Ohly, Anwesenheit und Anerkennung (s. Anm. 15), 152.

' Vgl. ebd., 154: ,Im Medium besteht der Reiz der Illusion von Unmittelbarkeit.
[...] Das Medium ist die Unmittelbarkeit.“

* Vgl. nur Confessio Augustana V, in: BKSL, Gottingen 91982, 58: ,Solchen
Glauben zu erlangen hat Gott das Predigtamt eingesetzt, Evangelium und Sakra-
mente gegeben, dadurch er als durch Mittel den heiligen Geist gibt, welcher den
Glauben, wo und wenn er will, in denen, so das Evangelium horen, wirket, wel-
ches da lehret, dafR wir durch Christus Verdienst, nicht durch unser Verdienst, ein
gnidig Gott haben, so wir solchs glauben.

% Vgl. E. Schleiermacher, Uber die Religion. Reden an die Gebildeten unter ihren
Verichtern, hg. v. G. Meckenstock, Berlin — New York 1999, 136: ,,So organisiert
sich gegenseitige Mittheilung, so ist Reden und Horen Jedem gleich unentbehr-
lich. Aber religiose Mittheilung ist nicht in Biichern zu suchen [...]. Zuviel geht
verloren von dem urspriinglichen Eindruck in diesem Medium®.
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dienkorper Christi auf die leibliche Gemeinschaft, durch die die Me-
diennutzung in der christlichen Religion auf ein Modell religidser
Kommunikation vor den Medienrevolutionen der Moderne engge-
fithrt wird.”

Gegeniiber derartigen Engftihrungen des Mediengebrauchs durch
die protestantische systematische Theologie betonen praktische
Theolog*innen die Transformationen der christlichen Religion unter
den Bedingungen elektronischer Massenmedien und digitalisierter
Kommunikation. Religion, auch die christliche, lasse sich in der mo-
dernen, pluralen Kultur nicht auf den Gottesdienst begrenzen.
Schon die Formen der christlich-religiosen Kommunikation unter-
liegen einer hohen Transformationsdynamik, die sich lingst von
den dogmatischen und kirchlichen Beschreibungen der christlichen
Religion und ihrer media salutis gelost haben und gleichsam un-
sichtbar geworden sind.” Aber nicht nur die Formen, auch die Foren
der religiosen Kommunikation differenzieren sich aus und werden
komplexer.”® Elektronische Massenmedien nehmen in der modernen
Kultur und Gesellschaft die Funktion wahr, die ehemals die Religion
in ihr erfiillte.”” Sinnorientierungen und Sinndeutungen des Lebens
bieten lingst nicht mehr nur die christlichen Kirchen, sondern eben-
so andersreligiose und nichtreligiose Akteure. Vermittelt werden die-

* Vgl. hierzu auch C. Grethlein, Kommunikation des Evangeliums in der digita-
lisierten Gesellschaft. Kirchentheoretische Uberlegungen, in: ThLZ 140 (2015),
Sp. 598611, bes. Sp. 604.

» Vgl. T. Luckmann, Die unsichtbare Religion, Frankfurt/M. 1991; C. Taylor, A
Secular Age, Cambridge — London 2007.

* Vgl. C. Grethlein, Kommunikation des Evangeliums in der digitalisierten Ge-
sellschaft (s. Anm. 22), 604: ,,Die Digitalisierung der Gesellschaft stirkt [...] po-
tenziell die Bedeutung der Einzelnen bzw. kleiner Gruppen als auch der Grenzen
iiberschreitenden Kommunikationen. Denn im Internet kann sich grundsitzlich
jeder und jede schnell weltweites Gehor verschaffen. Damit verlieren Institutio-
nen und Groflorganisationen an Bedeutung, die bislang den Zugang zur Offent-
lichkeit dominierten und regulierten.

7 Vgl. W. Grib, Massenmedien — Religion — Hermeneutik, in: 1.U. Dalferth, P.
Stoellger (Hg.), Hermeneutik der Religion, Ttbingen 2007, 215-229, hier 221:
Vor allem audiovisuelle Massenmedien ,,prigen den Kosmos der Gegenwartskul-
tur. Thre Bildwelten und groflen Erzahlungen haben — wie die theologische Me-
dienforschung zeigen kann — wichtige Sinndeutungsfunktionen von der traditio-
nellen Religionskultur iibernommen®.
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se durch Fernsehen, Film, Kunst, Literatur und zunehmend das
World-Wide-Web und Social Media.

Indem elektronische Massenmedien Sinndeutungen produzieren
und das Leben des Einzelnen orientieren, kann man freilich auch in
ihnen eine Medienreligion sehen, die an die Stelle des ehemaligen
Sinndeutungsmonopols der christlichen Kirchen tritt. Das setzt ei-
nen anthropologischen oder funktionalen Religionsbegriff voraus,
der Religion als Sinndeutung der Erfahrung im Horizont des Unbe-
dingten® oder als Selbsttranszendierung versteht.”” Religion, die zur
conditio humana gehort und eine eigene ,Provinz im Gemiit* bildet,
stellt dann eine innerliche anthropologische Konstante, die sich in
wandelnden dufleren Formen darstellt und kommuniziert wird. Re-
ligiose Erfahrungen und Sinndeutungen losen sich von tiberlieferten
christlichen Gestaltungen ab und treten in der modernen Kultur in
den unterschiedlichsten Auspragungen wie Bildwelten oder alterna-
tiven Lebensstilen und anderem mehr auf.** Um der ,wirklichen‘ Re-
ligion ansichtig zu werden, ndmlich der von den Menschen gelebten
und praktizierten, muss sich die Theologie zur Religions- und Kul-
turhermeneutik erweitern und nach dieser impliziten Religion fahn-
den und sie wahrnehmen.”

* Vgl. U. Barth, Was ist Religion? Sinndeutung zwischen Erfahrung und Letzt-
begriindung, in ders.: Religion in der Moderne, Ttibingen 2003, 3-27; W. Grib,
Massenmedien — Religion — Hermeneutik (s. Anm. 25), 217; J. Lauster, Religion
als Lebensdeutung. Theologische Hermeneutik heute, Darmstadt 2005, 9-30.

* Vgl. H. Joas, Die Macht des Heiligen. Eine Alternative zur Geschichte von der
Entzauberung, Berlin 2017, 423—446; K. Merle, Religion in der Offentlichkeit (s.
Anm. 5), 184: ,Als ,transzendierungsoffene Kommunikation‘ soll eine solche
Kommunikation aufgefasst werden, die mittels des Gebrauchs von Zeichen und
Symbolen als eine solche erkennbar wird, in der der Eine eine Bereitschaft sig-
nalisiert, durch Kommunikation mit dem Anderen in einen kommunikativen
Austausch involviert zu werden, der gegebenenfalls den eigenen Standpunkt be-
ziehungsweise die eigene Perspektive auf etwas verdndert.*

* Vgl. W. Grib, Massenmedien — Religion — Hermeneutik (s. Anm. 25), 227:
»Sofern es zu einer auf ein ideelles Sinnganzes ausgreifenden, intuitiv vollzoge-
nen, somit immer auch leiblich spiirbaren Sinnerfassung kommt, sei es im Kino,
sei es im Konzert, sei es im Theater, sei es im Fuflballstadion, sei es im Gottes-
dienst, liegt eine religiose Erfahrung vor.“ Vgl. auch F. Wagner, Metamorphosen
des modernen Protestantismus (s. Anm. 7), 167-241.

' Vgl. A. Kubik, Theologische Kulturhermeneutik impliziter Religion. Ein prak-
tisch-theologisches Paradigma der Spatmoderne, Berlin — Boston 2018.
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Damit ist die Individualisierung und Pluralisierung der Religion,
der Wandel ihrer Medien und deren Ausdifferenzierung in die Theo-
logie und ihre Religionsbeschreibungen aufgenommen. Aber was ist
das Religiose an den Massenmedien? Zustande kommt es durch das
Postulat einer allgemeinen anthropologischen Religiositit, einem
Sinndeutungsbediirfnis, das sich in sehr unterschiedlichen Formen
und Medien artikuliert. Allein, eine anthropologische Notwendig-
keit der Religion ist ein unerweisliches Postulat. Es soll die Allge-
meinheit der Religion sichern, fithrt jedoch dazu, nichtreligiose Le-
bensdeutungen nicht mehr als solche anerkennen zu konnen.
Zudem reduziert die Behauptung einer unbestimmten Transzen-
denz, die in den religiosen Erfahrungen, die in diverse kulturelle
Kontexte eingebunden sind und unterschiedlich gedeutet werden,
Religion auf eine monistische Weise. In allen Religionen geschieht
dasselbe, lediglich die unwesentliche Oberfliche, also die symboli-
schen Formen, in denen Transzendenzerfahrungen kommuniziert
werden, differieren. Dadurch verfliissigt sich nicht nur der Religi-
onsbegriff, auch die Besonderheit der christlichen Religion besteht
dann nur noch in einer geschichtlichen Ausprigung eines Allge-
meinen. Es reicht folglich weder aus, medial vermittelte Inhalte als
Ausdruck einer zugrundeliegenden universalen anthropologischen
Religion zu verstehen, noch mit einem Religionsverstindnis zu ope-
rieren, das das Selbstverstindnis der Akteur*innen und ihr Wissen,
Religion zu praktizieren, nicht beriicksichtigt.

So zeigt der Mediendiskurs der protestantischen Theologie ein
ambivalentes Bild. Auf der einen Seite wird die notwendige Media-
litdt der christlichen Religion in einer medientheoretischen Refor-
mulierung der klassischen media salutis an die leibliche Koprésenz
der Kommunikanten im Gottesdienst gebunden und auf der ande-
ren werden die elektronischen Massenmedien selbst zur Religion.

2. Religion und Medien in einer systematischen Theologie der religidsen
Kommunikation

Im Mediendiskurs der protestantischen Theologie der letzten Jahre
manifestiert sich vor allem auch eine Debatte iiber den Religions-
begriff und seine Fassung. Dass die christliche Religion und ihre
Weitergabe an sich wandelnde Medien gebunden ist, steht bei allen
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Beteiligten aufler Frage. Riickbindungen der christlichen Medien-
praxis an den Gottesdienst und die physische Prasenz der Gemeinde
lassen sich als Versuch verstehen, die Besonderheit der christlichen
Religion im Unterschied zu anderen Medienpraktiken zu bestim-
men. Aber weder fiir ihr Funktionieren noch fiir ihre Besonderheit
ist das Postulat einer leiblichen Kopriasenz der Kommunikanten not-
wendig. Freilich bedeutet das nicht, dass alle Medien schon Religion
sind oder eine religiose Funktion innehaben. Auf die Plausibilisie-
rung dieser These durch die Behauptung einer anthropologischen
Notwendigkeit der Religion ist in der Theologie ebenso zu verzich-
ten wie auf einen universalen Religionsbegriff, der Medien als Religi-
on versteht. Medientheoretisch gewendet heift das: Ohne Medien
gibt es keine Religion, aber Medien sind nicht selbst Religion.

Im Folgenden wird deshalb vorgeschlagen, auf einen universalen
anthropologischen Religionsbegriff zu verzichten und ihn auf das
Christentum zu beschranken.”” Mit ihrem Religionsbegriff, den die
systematische Theologie ausarbeitet, klirt sie das Christentum als
Religion. Theologie ist nicht selbst Religion. Sie ist Wissenschaft
von der christlichen Religion. Ebenso wenig wie sie ein Ausfluss der
Religion oder des Glaubens in die Wissenschaft ist, ist sie eine Ver-
dopplung oder blofle Deskription der christlichen Religion. Viel-
mehr bezieht sich die systematische Theologie auf die christliche Re-
ligion, die sie aus der Selbstsicht der sie Praktizierenden in sich
selbst konstruiert. Nur so kann sie als Wissenschaft von ihrem Ge-
genstand wissen. Sie thematisiert die christliche Religion vor dem
Hintergrund der Unterscheidung von Theologie und Religion. In-
dem sie, die systematische Theologie, ihre eigene Konstruktionsleis-
tung durchsichtig macht, braucht sie weder ihr eigenes Konstrukt als
eigentliche Religion oder Glauben zu postulieren noch von einer
vermeintlich wirklichen Religion oder einem gegebenen Glauben

32 Was natiirlich nicht heifen soll, dass nun alle anderen nichtchristlichen Reli-
gionen keine Religionen mehr sind. Religion, allein darum geht es, wird in den
verschiedenen Religionen selbst schon sehr unterschiedlich verstanden. Somit
ist, so der Vorschlag, von einer Pluralitit der Religionsverstindnisse auszugehen
und diese sind nicht, wie zumeist tiblich, monistisch zu reduzieren. Vgl. hierzu C.
Danz, Jesus von Nazareth zwischen Judentum und Christentum. Eine christolo-
gische und religionstheologische Skizze, Tiibingen 2020; ders., Religious Diver-
sity and the Concept of Religion. Theology and Religious Pluralism, in: NZSTh
62 (2020), 101-113.
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auszugehen.”” Was systematische Theologie voraussetzt, ist weder
Gott noch ein bestimmter Glaube, sondern dass es die christliche
Religion als eine in der Kultur ausdifferenzierte und erkennbare
Form der Kommunikation gibt.

Die christliche Religion ist das, was sie ist, allein in ithrem Bezug
auf Jesus Christus, so dass sie in der Weitergabe der religiosen Erin-
nerung an ihn besteht. Erinnerung und Gedichtnis, auch das reli-
giose an Christus, sind an Medien gebunden. Ohne Medien ist es
nicht moglich die christliche Religion zu praktizieren. Aber als Reli-
gion entsteht die mediale Erinnerung an Jesus Christus weder durch
bestimmte Transzendenzerfahrungen oder durch religiose Gegen-
stinde, die irgendwie auerhalb der Kommunikation gegeben sind,
noch durch ein religioses Subjekt. Sie, die christliche Religion, kon-
stituiert sich allein in der religiosen Kommunikation als einem
selbstbeziiglichen und um sich wissenden Geschehen.” Der religiose
Sinn der Kommunikation kommt also nicht durch einen Bezug auf
etwas zustande, was auflerhalb der Kommunikation als Vorausset-
zung der Religion fungiert. Und ebenso wenig entsteht Religion
durch eine Aktualisierung oder Erregung einer dem Subjekt bereits
mitgegebenen religidsen Potenz. Beide klassischen Ausgangspunkte
der Religionstheorie werden hier ersetzt durch die religiose Kom-
munikation, in der sich die christliche Religion erst herstellt.

Fiir die christliche Religion als Kommunikation ist eine triadische
Struktur konstitutiv. Sie ist erstens abhingig von iiberlieferten religic-
sen Erinnerungen an Jesus Christus, diese muss zweitens von Einzel-
nen als Religion angeeignet und drittens von ihnen zur symbolischen
Selbstdarstellung gebraucht werden.” Abhingigkeit, verstehende An-
eignung und symbolische Reprisentation bilden Strukturelemente,
aus deren Wechselverhiltnis die christliche Religion entsteht. Dazu
muss es in der Kultur christlich-religiose Kommunikation als eine
ausdifferenzierte Form bereits geben. Religion setzt sich selbst voraus,

% Vgl. M. Laube, Die Beobachtung ,gelebter Religion‘ — Uberlegungen zu einer
theologischen Kategorie in systemtheoretischer Sicht, in: A. Grozinger, G. Pflei-
derer (Hg.), ,Gelebte Religion® als Programmbegriff Systematischer und Prakti-
scher Theologie, Ziirich 2002, 161-189, bes. 188.

* Vgl. E. Wittekind, Theologie religioser Rede. Ein systematischer Grundriss,
Tiibingen 2018, 29-55.

* Vgl. hierzu C. Danz, Gottes Geist (s. Anm. 9), 124-130.
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wobei diese Selbstvoraussetzung weder als ein gegebenes religidses
Objekt noch als eine religiose Anlage im Menschen zu verstehen ist.
Es ist die in der Kultur medial tradierte Uberlieferung von Jesus
Christus, die auch diesen beiden Begriindungsformen zugrunde liegt,
die fur die christliche Religion notwendig ist. Um erkennbar zu sein,
muss die christlich-religiocse Kommunikation inhaltlich bestimmt
sein. Deshalb ist sie an die Bibel und deren religioses Verstehen in
der Kirche gebunden. Aber die Uberlieferungen sowie die Medien,
an die sie gebunden ist, sind noch nicht Religion, sondern Hinweis
auf sie. Zur Religion wird die Erinnerung an Jesus Christus erst in ih-
rer verstehenden Aneignung und dem Gebrauch durch Einzelne. An-
eignung und Gebrauch bilden jedoch keinen Bestandteil der Uberlie-
ferung. Sie sind eigene Strukturelemente der Religion, die sich aus der
in der Kultur iibermittelten christlich-religiosen Kommunikation
nicht ableiten lassen. Dass jemand die Erinnerung an Christus als Re-
ligion aneignet und versteht, ist unableitbar und setzt mithin ein Dis-
kontinuitditsmoment voraus. Denn die christlich-religiose Kommuni-
kation kann jederzeit auch nichtreligiés verstanden, aufgenommen
und benutzt werden.’® Damit sie Religion ist, muss sie von den Einzel-
nen auch als solche verstanden werden. Aneignendes Verstehen meint
kein eigentliches oder authentisches Verstehen der christlich-religio-
sen Kommunikation. Um Religion zu sein, muss Kommunikation re-
ligios verstanden werden. Religioses Verstehen heif3t, zwischen Mittei-
lung und Information zu unterscheiden, nidmlich die mitgeteilten
Inhalte als Ausdruck religiosen Sinnes zu verstehen.”” Aber erst indem

* Dieses Diskontinuitdtsmoment in der Entstehung der christlichen Religion,
welches von keiner Kontinuitdt tbergriffen ist, ist konstitutiv fiir diese. Erst
durch Diskontinuitit kommt eine Kontinuitit der christlichen Religion zustan-
de. In der Christologie ist dieses Diskontinuititsmoment in der Lehre vom pries-
terlichen Amt Jesu Christi, welches auf das prophetische bezogen ist, zu entfalten.
Vgl. Danz, Gottes Geist, 165-169. In eine dhnliche Richtung zielt Philipp Stoell-
gers Versuch, die Pneumatologie als Medientheorie im Ausgang von dem als
»Riss“ verstandenen Tod Jesu zu denken. Vgl. P. Stoellger, Die Medialitit des
Geistes (s. Anm. 12), 141. 143.

7 Auf diesen unableitbaren Ubergang von der kulturellen zur religiosen Kom-
munikation zielen die Vorschldge, die physische Koprasenz der Kommunikanten
im Gottesdient als Konstitutionsort der Sprache des Glaubens auszuzeichnen.
Das dabei mitgefiihrte Eigentlichkeitsmoment sowie der Rekurs auf Unmittel-
barkeit, um den christlichen Mediengebrauch von anderen Medien abzugrenzen,
ist indes ein nur wenig plausibles Postulat.
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die aufgenommene und als Religion verstandene Erinnerung an Jesus
Christus von den Einzelnen zur religiésen Kommunikation benutzt
und symbolisch reprisentiert wird, die Kommunikation also gelingt,
konstituiert sich die christliche Religion. Und nur wenn sie kom-
muniziert und dargestellt wird, ist sie in der Kultur als christliche Re-
ligion sichtbar. Eine implizite oder unsichtbare Religion kann es so-
mit gar nicht geben. Sie wire auch nicht zu erkennen

Als Religion entsteht die Erinnerung an Jesus Christus aus dem
Wechselverhiltnis der drei Strukturelemente Abhéngigkeit von christ-
lich-religioser Kommunikation, verstehender Aneignung und sym-
bolischer Darstellung. Sie lisst sich nicht auf eines der drei Elemente
zurtickfithren, also weder auf einen religiosen Inhalt noch auf ein re-
ligioses Subjekt. Beides entspringt zusammen mit der Religion in dem
Wechselverhiltnis von Abhidngigkeit, Verstehen und Artikulation. So-
mit konstituiert sich die christliche Religion allein im unableitbaren
Gelingen der Kommunikation. Das bezeichnet der Glaubensbegrift.
Glaube ist die symbolproduktive Wirklichkeit der christlichen Reli-
gion.” Indem die christliche Religion an den verstehenden Gebrauch
der medial angeeigneten Erinnerung an Jesus Christus gebunden ist,
ist bereits in der religionstheoretischen Grundlegung die Vorstellung
einer unbewussten oder impliziten Religion ausgeschieden. Ein ano-
nymes Christentum auflerhalb der christlich-religiosen Kommunika-
tion ist somit ein haltloses Universalisierungspostulat.” Zur christli-
chen Religion gehort das Wissen, Religion zu praktizieren und nicht
etwas anderes. Es muss von der systematischen Theologie als Bestand-
teil der Religion verstanden werden, wenn sie die Sicht der diese Prak-
tizierenden beschreibt.*

Aus der Bindung der christlichen Religion an die Kommunikation,
in der sich diese erst herstellt, ergibt sich noch eine weitere wichtige
religionstheoretische Konsequenz. Religion kann nicht schon an den

* Auf die vor allem in Weiterfithrung der Wort-Gottes-Theologie iibliche Ent-
gegensetzung von Religion und Glaube wird hier verzichtet. Aufgenommen ist
jedoch die von der Theologie der ersten Hélfte des 20. Jahrhunderts geltend ge-
machte Religionskritik im Sinne einer Kritik an vermogenstheoretischen Grund-
lagen des Religionsbegriffs.

* Vgl. K. Rahner, Die anonymen Christen, in: ders., Schriften zur Theologie, Bd.
6, Einsiedeln — Ziirich — Kéln 1965, 545-554.

" Andernfalls wiren es stets Theolog*innen oder Religionstheoretiker*innen, die
Religion zuschreiben, wo sie von den Akteuren*innen gar nicht intendiert ist.
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kommunizierten Inhalten erkannt werden. Zwar muss die christlich-
religiose Kommunikation eine inhaltlich bestimmte sein, da sie sonst
nicht zu identifizieren wiére. Aber ihr Vorliegen als Religion hingt
nicht an den Inhalten als solchen, sondern an dem religiosen Ge-
brauch, der von den Inhalten gemacht wird. Uberlieferte religiése In-
halte konnen jederzeit in einem historischen, dsthetischen, politischen
etc. Sinne in der Kommunikation verwendet werden. Ebenso ist es
freilich auch stets moglich, neue kulturelle Inhalte in die religiose
Kommunikation einzubeziehen. Inhaltlich unterscheiden sich kom-
munizierte religiose Gehalte gerade nicht von nichtreligitsen. Es ist
allein der Gebrauch, der von ihnen gemacht wird, der dariiber ent-
scheidet, ob eine Kommunikation religios ist oder nicht.

Religiose Inhalte sind indes nicht nur Ausdruck der durch sie ge-
meinten christlichen Religion. Sie haben zugleich eine Funktion fiir
diese. In und mit ihren Inhalten stellt sich das Christentum nicht
nur selbst als Religion dar, es reprasentiert mit ihnen zugleich, wie
es als Religion funktioniert und in der Geschichte weitergegeben
wird. Religiose Inhalte sind Ausdruck und Reflexion der christlichen
Religion in ihr selbst. Sie verdeutlichen diese als ein in Kommunika-
tion eingebundenes und in sich strukturiertes Geschehen. Das struk-
turierte Kommunikationsgeschehen, in und durch das christliche
Religion entsteht, symbolisiert in ihr Gott, Christus und der Heilige
Geist, mit denen sie, die christliche Religion, ihre Abhédngigkeit von
einer bestimmten Uberlieferung, die Notwendigkeit ihrer verstehen-
den Aneignung und Artikulation in ihr darstellt. Im trinitarischen
Gottesgedanken — und nicht in einer unbestimmten Transzendenz
hinter den Zeichen — beschreibt die christliche Religion sich selbst
und mit ihm sich als ein um-sich-wissendes und auf sich bezogenes
strukturiertes Kommunikationsgeschehen. Was bedeutet das fiir den
Mediengebrauch in der christlichen Religion?

3. Der Heilige Geist als Medium und seine Medien

Christlich-religiose Kommunikation ist ohne Medien nicht moglich.
Indem sie in der religiésen Erinnerung an Jesus Christus und deren
Weitergabe besteht, ist sie an ihn und seine Medienkorper gebun-
den. Thematisch wird die Verkorperung der religiosen Memoria an
Christus in der Pneumatologie. Bereits in den Medientheorien der
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iiberlieferten Dogmatik werden in den Schrift- sowie Sakraments-
lehren ausgiebig die Medienleiber diskutiert, in denen sich die Wei-
tergabe Jesu Christi in der Geschichte verkorpert. Da es in ihr um
die Aneignung des Heils in Jesus Christus geht, ist die dogmatische
Lehre vom Heiligen Geist ab ovo Medientheorie. Aber Pneumatolo-
gie ist nicht nur theologische Medienreflexion.* Sie ist zugleich Dar-
stellung der Medienpraxis der christlichen Religion in ihr selbst. Mit
dem Heiligen Geist symbolisiert die christliche Religion, wie sie als
eine an Medien gebundene Kommunikation funktioniert. Ihre Rea-
lisierung in der Geschichte, also die Uberfithrung der Erinnerung an
Jesus Christus in die Praxis religioser Kommunikation, ist ein Be-
standteil der christlichen Religion. Mit ihren Medien stellt diese
dar, wie sich in ihr mit Bezug auf Jesus Christus religioser Sinn in
der Kommunikation herstellt.** Aber der Heilige Geist als Memoria
an Christus ist nicht nur von Medien abhingig, er ist selbst ein Me-
dium. Christlich-religiose Kommunikation erfolgt im Heiligen
Geist, die sich ausschliefRlich durch Medien in der Kultur verwirk-
lichen und sichtbar werden kann.

Ebenso wie die christliche Religion so entstehen auch ihre Me-
dien erst als ein in Kommunikation eingebundenes und strukturier-
tes Geschehen. Religiose Medien sind keine Voraussetzungen, die
bereits gegeben sind und aus denen die christlich-religiose Kom-
munikation abgeleitet werden konnte. Sie entspringen vielmehr in
der Religion durch den religiosen Gebrauch, der von ihnen gemacht
wird. Wie Medien etwas sehen lassen, das sie nicht selbst sind,* so
reprasentieren christlich-religiose Medien Jesus Christus. Sie sind
seine Medienkorper. Das setzt die christliche Religion bereits voraus.
Die Erinnerung an Jesus Christus ist wie ihre Weitergabe an mate-
rielle Trager gebunden. Ohne Speicher- und Kommunikations-
medien, angefangen von dem sozialen Gedéchtnis an den erinnerten
Jesus tiber Schrift und Sakramente bis hin zu Bildern, Filmen, Musik

1 Vgl. M. Moxter, Medien — Medienreligion — Theologie (s. Anm. 2), 487; P. Sto-
ellger, Die Medialitit des Geistes (s. Anm. 12), 144.

# Vgl. F. Wittekind, Theologie religioser Kommunikation (s. Anm. 32), 163-186.
# Vgl. hierzu F. Heider, Ding und Medium, hg. v. D. Baecker, Berlin 2005; N.
Luhmann, Einfithrung in die Systemtheorie, hg. v. D. Baecker, Darmstadt 2004,
225-233; S. Giinzel, Raum | Bild. Zur Logik des Medialen, Berlin 2012. Zum Me-
dienbegriff vgl. auch C. Danz, Gottes Geist (s. Anm. 9), 259-268.
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und vielem anderen mehr, wiirde die christliche Religion weder exis-
tieren noch konnte sie in der Kultur fortgesetzt werden. Aber diese
Medien, auf die jedes Gedichtnis und jede Kommunikation ange-
wiesen ist, sind selbst nicht schon Religion. Erst wenn die multi-
medial in der Kultur weitergegebenen materialisierten Erinnerungen
an Jesus Christus von den Einzelnen als Religion verstehend angeeig-
net und gebraucht werden, werden Medien zu Medienkopern Chris-
ti. Indem diese in der christlichen Religion entstehen, konstituiert
sich zugleich der Heilige Geist als Medium christlich-religioser
Kommunikation. Fir die Medienkorper Christi ist eine triadische
Struktur konstitutiv: die religicse Kommunikation erzeugt eine
Form, durch die sich ein Medium konstituiert, das ihre Vorausset-
zung ist.* Der Gottesgeist ist selbst nicht sichtbar, aber er ldsst
Christus sichtbar werden in den Medien, die ihn als seine Leiber re-
prisentieren. Auch die Kontinuitit der christlichen Religion, also
der Heilige Geist als Erinnerung an Jesus Christus, ist an die christ-
lich-religiose Kommunikation gebunden. Nur in ihr und ihrer Re-
produktion entspringt der Heilige Geist als Medium, der als Voraus-
setzung von ihr fungiert.”

Seine Bestimmtheit erhilt der Heilige Geist nicht durch besonde-
re Medien, an die er gebunden ist. Er ist freilich auch nicht unbe-
stimmt. In der christlichen Religion, die sich im Geist selbst dar-
stellt, muss er christologisch bestimmt sein. Wie der Geist in ihr
nur der Geist Christi sein kann, so sind die Medien Christi Medien-
korper.** Das war bereits die Intention der theologischen Lehrtradi-
tion, die die media salutis an ihre Einsetzung durch Christus zurtick-

* Vgl. Ginzel, Raum | Bild (s. Anm. 43), 27.

* Die Differenz von Form und Medium wird — mit Niklas Luhmann formuliert —
in der christlichen Religion medial benutzt. Vgl. N. Luhmann, Kunst als Medium
zweiter Ordnung, in: G. Helmes, W. Koster (Hg.), Texte zur Medientheorie,
Stuttgart 2015, 298-303, hier 303: ,,Als Kommunikation funktioniert Musik nur
fiir diejenigen, die diese Differenz von Medium und Form nachvollziehen und
sich tiber sie verstindigen konnen; nur fiir die, die den entkoppelten Raum mit-
horen konnen, in dem die Musik spielt; [...] Die Kunst etabliert [...] eigene In-
klusionsregeln, denen die Differenz von Medium und Form als Medium dient.“
Mit der Kunst teilt die christliche Religion lediglich die Struktur, die Differenz
von Medium und Form als Medium zu gebrauchen, aber Kunst ist nicht selbst
Religion.

¢ Ein universales, den Einzelnen selbst unbewusstes Wirken des Gottesgeistes,
wird hier zurtickgewiesen und durch eine soteriologisch-christologische Fassung
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band. Als historische Begriindung scheidet freilich eine Stiftung der
Medien durch ihn aus. Ebenso wenig lasst sich eine Beschrankung
der Medienkorper Christi auf die media salutis Wort und Sakrament
weiterfithren. Gleichwohl miissen Medium und Medien, der Geist
als Erinnerung an Christus und deren media, auf die Christologie
bezogen sein. Religioser Sinn wird im Mediengebrauch der christli-
chen Religion mit Bezug auf Jesus Christus hergestellt. Er ist sowohl
ihr Ursprung als auch der seiner vielfiltigen Medienkorper. Aber das
ist er lediglich in und fiir die christliche Religion. Ebenso wie den
Heiligen Geist gibt es Christus als Ursprung der christlichen Religion
allein in ihr und fiir sie. Indem sich die religiose Kommunikation
auf Jesus Christus bezieht, konstituiert er sich als ihr Ursprung und
ihre Voraussetzung. Er ist aber nicht nur Ursprung der christlichen
Religion in und fiir sie. Er ist in ihr zugleich Bild der christlichen
Religion von ihr selbst und ihres durchsichtigen Mediengebrauchs.
Im Christusbild des Glaubens reprisentiert die christliche Religion
ihr Gelingen als religiose Kommunikation in dem triadischen Wech-
selverhiltnis von verstehender Aneignung und Darstellung vorgege-
bener Religion.” Christus ist nicht nur ein religioser Inhalt, er ist
vielmehr eine Beschreibung, wie medial vermittelte Inhalte in der
Religion zu gebrauchen sind.

Mit dem Heiligen Geist reprisentiert die christliche Religion sich
selbst als eine an Medien gebundene Form der Kommunikation, die
einerseits an die religiose Erinnerung an Jesus gebunden ist und an-
dererseits einer permanenten Neubeschreibung unterliegt. Um fort-
gesetzt werden zu konnen, muss die christlich-religiose Kommuni-
kation von Einzelnen als Religion angeeignet werden, aber jede
verstehende Aufnahme ist eine individuelle schopferische Neugestal-
tung. Schon Erinnerung ist eine gegenwartsbezogene Konstruktion,
die Vergangenes weder einfach abbildet noch wiederholt.* Gedicht-
nis und Memory sind soziale Konstruktionen, die immer auch dem

des Geistes ersetzt. Vgl. C. Danz, Gottes Geist (s. Anm. 9), 195-203. Vgl. hierzu
auch P. Stoellger, Die Medialitdt des Geistes (s. Anm. 12), 152—156.

‘7 Entsprechend ist die Christologie am Leitfaden der Amterlehre zu entfalten.
Vgl. C. Danz, Jesus von Nazareth zwischen Judentum und Christentum (s.
Anm. 30), 214-226.

* Vgl. hierzu H. Welzer, Das kommunikative Gedédchtnis. Eine Theorie der Er-
innerung, Miinchen 42017; J. Assmann, Das kulturelle Gedichtnis. Schrift, Erin-
nerung und politische Identitit in den frithen Hochkulturen, Miinchen 72013,
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unterliegen, was in einer Kultur plausibel ist und was nicht. So tiber-
mittelt der Heilige Geist nicht nur die religiése Erinnerung an Jesus
Christus, er schafft sie auch und formt sie stindig neu.*” Thr liegt
kein fixiertes Substrat zugrunde, das durch den Heiligen Geist
gleichsam wie in einem Behilter durch die Geschichte transportiert
wird und in diesem Prozess lediglich die duflere Schale dndert. Erin-
nerung an Jesus Christus gibt es nur als eine Selbstbeschreibung und
Selbstdarstellung, die einem permanenten Wandel unterliegt, der
daran gebunden ist, was einer Zeit und Kultur als plausibler Aus-
druck von ihr erscheint. Ebenso wie die christlich-religiose Kom-
munikation stindig neue Inhalte in diese einbezieht, so gebraucht
sie hierzu die Medien, die eine Kultur zur Verfigung stellt. In dem
Bild, das die christliche Religion von sich selbst herstellt, muss sie
jedoch als solche erkennbar bleiben. Deshalb ist sie auf die neutesta-
mentliche Geschichte Jesu und die Bibel bezogen, die als ihr kultu-
relles Geddchtnis fungiert. Aber als Religion hdngt sie weder am Me-
dium Schrift noch an ihren inhaltlichen Narrativen der Geschichte
Jesu. Religioser Sinn entsteht allein durch den religiésen Gebrauch,
den Menschen von den medial vermittelten Inhalten machen.

Jesus als den Christus und seine Medienkorper gibt es nur in und
fiir die christliche Religion, mit der sie zugleich entstehen. Kriterium
ihres Mediengebrauchs kann weder ein bestimmtes Medium wie
Wort, Schrift oder Sakramente noch eine leibliche Koprisenz der
Kommunikanten sein. Christlich ist ein Mediengebrauch allein da-
durch, dass er religiosen Sinn mit Bezug auf Jesus Christus herstellt.
Aber genau das ist mit allen Medien moglich.

¥ Das ldsst sich bereits an der Entstehung der christlichen Religion zeigen. Eine
Struktur gewinnt das zundchst miindlich weitergegebene kommunikative Ge-
dichtnis an den erinnerten Jesus erst durch die Konstruktion eines sozialen Ge-
dachtnisses in Form der Evangelienliteratur, die eine Erinnerung an Christus
schaffen. Vgl. hierzu C. Danz, Jesus von Nazareth zwischen Judentum und Chris-
tentum (s. Anm. 30), 134—-143. 187-197.
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