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Medienanthropologie ist en vogue. Reader, Sammelbande (wie dieser) und Themen-
hefte der Fachzeitschriften wenden sich seit geraumer Zeit diesem Thema zu. Und
das kann auch nicht verwundern: Angesichts der rasant zunehmenden Bedeutung
der elektronischen Medien fiir Individuum und Gesellschaft stellt sich verscharft die
Frage nach grundlegenden, tragfdahigen und fiir verantwortungsvolles Handeln hilf-
reichen Deutungen des Verhdltnisses von Mensch und Medium.

Doch anthropologischen Reflexionen ist, wo sie {iber biologistische Verkiirzung hin-
ausgehen, eine interessante Dynamik eigen: Die Theorie schlagt auf die Praxis durch,
zumindest die Praxis derjenigen Person, die diese jeweilige Theorie formuliert. Denn
als Mensch, der ich nun einmal bin, kann ich mich den Postulaten tber den media-
len Menschen nur schwerlich selbst entziehen. Entweder bin ich nicht medial ,infi-
ziert”, dann weilk ich nicht, woriiber ich spreche, oder aber ich stehe mitten in der
medialen Welt, dann bin ich ebenso Subjekt wie Objekt meiner Theorie. So gesehen
taufen alle Anthropologien und eben auch die Medienanthropologie Gefahr, zur Pro-
jektionsfldche eigener (Medien-)Phantasien und Angste zu werden: Entwickeln ei-
nerseits medieneuphorische Stimmen bereits die Vision der Perfektionierung des
Menschen durch die Medien im Sinne einer Uberwindung seiner leiblichen Hinfllig-
keit und Sterblichkeit, so warnen andererseits medienkritische Geister vor der tech-
nizistischen Degradierung und Verdrangung des genuin Menschlichen. Es ist daher
klug, wenn man denn die Polarisierung nicht ganzlich aufheben kann, sie durch die
Breite der vorgestellten Positionen und fachlichen Zugange zu relativieren. Diese
Breite will der vorliegende Band bieten.

Im ersten Teil zu den Grundlagen einer Medienanthropologie liefert MarrHias Rath
einen Beitrag zu den Vor- und Grundfragen einer solchen. In Auseinandersetzung
mit zentralen klassischen Menschenbildern filtert er solche Aspekte heraus, die fiir
eine (Medien-)Ethik sinnvoll und fruchtbar sein knnen. Nach einer Kritik des homo
oeconomicus und des homo sociologicus fokussiert Rath auf die Einsicht, dass der
Mensch iiber ein ,Selbstverstandnis” verfiige, also liber die hermeneutische Fahig-
keit, sich selbst und seine Welt zu verstehen und auszulegen. Nach Ernst Cassirer
konne und mache der Mensch dies immer im ,Medium” symbolischer Formen. In
einem gewissen aporetischen Zirkelschluss lasst sich somit sagen, dass jede Anthro-
pologie - auch die Bestimmung des Menschen als animal symbolicum - selbst ein
symbolisches (selbstreferentielles) Konstrukt des Menschen sei. Gerade hinter diese
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Einsicht aber gibt es kein Zuriick mehr, womit die Grenzen einer Medienanthropolo-
gie deutlich wiirden.

Flir Mansrep Fassier stellen sich in der beginnenden Systematisierung des Bild-, Zei-
chen- und Zahlensinnes und deren In-Dienstnahme fiir ein entstehendes Geschichts-
Denken und fiir eine entstehende Philosophie allgemein menschliche Notwendigkei-
ten und Féahigkeiten dar. Diese Notwendigkeiten bestiinden darin, die andauernden
sinnlichen Eindriicke in lebens- und diberlebensorientiertes Gruppenverhalten zu
libersetzen, also zu signalisieren, zu kommunizieren, zu koordinieren, zu kultivie-
ren. Naherin bestehe eine solche Kultivierung dann darin, Zeichen-Kulturen 1. Ord-
nung in solche der 2. Ordnung zu iiberfiihren, in Sprachen der Selbstbeobachtung,
der Selbstdarstellung, des Selbstentwurfes. Von diesen Grundlagen her bestimmt
Fassler sein Konzept einer kulturanthropologisch sich verstehenden Medienanthro-
pologie: Sie suche Wege, die Entwicklungen in der Selbstorganisation unterschiedli-
cher menschlicher Kulturen zu beschreiben. Sie tue dies aus dem Verstdndnis her-
aus, dass sich der Mensch durch die von ihm erfundenen, entwickelten, eingesetz-
ten und gebrauchten komplexen Systeme stets veranderte Anthropologien erzeugt.

Ausgehend von einer Bestandsaufnahme der Anthropologie als interdisziplindrem Pro-
jekt wendet sich WoLrsane Wunoen der zentralen (philosophischen) Frage zu, wie kreati-
ve Eigentdtigkeit und soziale Orientierung des ,animal symbolicum” (Cassirer) inein-
ander greifen. Unter Riickgriff auf die christlich-theologische Schopfungstradition be-
stimmt Wunden eine urspriingliche schopferische Fahigkeit des Menschen (, creatio”)
als anthropologisch grundlegend, die nicht nur jeder kreativen Tatigkeit, sondern auch
bereits jeder menschlichen Wahrnehmung voraus liegt. Als ebenso konstitutiv fiir das
Menschsein stellt Wunden das Prinzip des wechselseitigen Austauschs (,commerci-
um”) heraus, das grundlegend fiir soziale Verstéandigungsprozesse ist. (Jede) Kommu-
nikation ldsst sich nun verstehen als von einem Zusammenwirken von creatio und
commercium bestimmtes Geschehen: Individuell-einmalige Bedeutungskonstitution und
interindividueller Bedeutungsaustausch erweisen sich als vielfach aufeinander bezo-
gene Seiten einer Medaille. Von dieser Neubestimmung von Kommunikation aus zieht
Wunden erhellende Konsequenzen fiir die Medienpadagogik und profiliert sein Kon-
zept abschlieRend in produktiver Auseinandersetzung mit Friedrich Nietzsche.

Mit einem kenntnisreichen und anregenden Uberblick iiber wichtige Stationen mensch-
heitlicher Medienentwicklung, Medientheorie-Entwicklung und der Anthropologie-
Diskussion fiihrt der Beitrag von Hans-Dieter Kisier in zentrale Grundaspekte und
-fragen im Feld einer moglichen Medienanthropologie ein. Die als charakteristisch
geltenden Wirkungen gegenwadrtiger Medientechnologie auf menschliches Selbstver-
standnis - Entzeitlichung und Entterritorialisierung, Entkdrperung und Virtualitat
sowie das Verschwinden der Wirklichkeit in der Simulation - werden in den Blick
genommen, zugleich werden aber auch die Widerspriichlichkeiten der wissenschaft-
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lichen Diskussion {iber sie deutlich gemacht. Angesichts dieser Widerspriichlichkei-
ten und der letztlichen Nichtvorhersagbarkeit, ob und wie Digitalisierung, Vernet-
zung und Virtualisierung menschliches Dasein verdndern, bleibt Kiibler dem Unter-
nehmen einer Medienanthropologie gegeniiber skeptisch.

Unter der Rubrik Perspektiven folgen im zweiten Teil des vorliegenden Bandes vier
Beitrage, welche eine Anthropologie der Medien aus der Sicht der Medienpadagogik
sowie aus der Sicht der Theologie betrachten.

Flir Steran Aurenancer zeigt sich angesichts der rasanten (medien-)technologischen
Entwicklungen die Notwendigkeit, die Frage nach dem Menschen andauernd neu zu
bestimmen, und zwar als Frage nach dem technisch und medial erweiterten Men-
schen. Eine Medienanthropologie ist fiir Aufenanger weniger als neue Teildisziplin
denkbar, sondern vielmehr als eine wichtige Perspektive aller Wissenschaften, die
sich mit dem Verhaltnis des Menschen zu den Medien befassen. Er weist darauf hin,
dass es medienanthropologische Aspekte und Perspektiven bereits in verschiedenen
kulturkritischen Ansatzen sowie in der philosophischen Anthropologie (er bezieht
sich v. a. auf Plessner) gegeben hat, auf die zuriick gegriffen werden kann. Fiir die
Medienpddagogik sieht Aufenanger den Wert medienanthropologischer Fragestellun-
gen v. a. in der bewussteren Reflexion der immer schon impliziten Menschenbilder
sowie in einer produktiveren Verschrankung von Theorie und Empirie.

Nach Drerer Seannee ist fiir die Medienpadagogik eine anthropologische Betrachtungs-
weise von grundlegender Bedeutung, wobei gleichermalRen wichtig sei, dass die
verschiedenen Einzeldisziplinen, die sich mit Medien beschaftigen, ihre jeweilige
Perspektive in eine Anthropologie der Medien einbringen. Die Medienpddagogik habe
sich in Spanhels Sicht bisher viel zu kurzatmig mit Fragen des Beziehungsverhaltnis-
ses zwischen Mensch und Medien befasst. Dabei sei die anthropologische Dimensi-
on, die sich aus den Funktionen des Zeichengebrauchs in den anthropologischen
Grundverhdltnissen des Menschen zur Welt, zum Mitmenschen und zu sich selbst
ergibt, weitgehend auRer acht gelassen worden. Eine zentrale anthropologische Fun-
dierung der Medienpddagogik sieht Spanhel in der Tatsache, dass Medienentwick-
lung (im weitesten Sinne) nur durch Lernen und Erziehen mdglich ist: Der Mensch
miisse auf der anthropologischen Grundlage der Fahigkeit zum Zeichengebrauch die
Kompetenzen selbstdndig ausbilden, die es ihm ermdglichen, die Chancen der Medi-
en fiir ein neues Menschsein zu nutzen und ihre Gefahren und Probleme zu {iberwin-
den. Dabei sei er auf vielfdltige padagogische Hilfestellungen angewiesen. Auf der
anderen Seite miissten sich laut Spanhel die Erziehungswissenschaft und die Medi-
enpadagogik der medialen Konstruiertheit aller pidagogischen Prozesse bewusst sein
und sich verstarkt den Veranderungen im anthropologischen Grundverhadltnis Mensch-
Medien zuwenden sowie der Frage, wie sich damit die Basis allen pddagogischen
Handelns verandert.
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Aus theologischer Perspektive umreilt Manrken L. Pirner einige zentrale Aspekte, fiir
die sich nach seiner Meinung aus der christlichen Tradition und der gegenwartigen
theologischen Diskussion ein vertieftes Verstandnis der Medien und des Menschen
gewinnen lassen. S {asst sich etwa aus der theologisch fundamentalen Unterschei-
dung zwischen Gott und Mensch bereits die letzte Unbestimmbarkeit des menschli-
cheri ,Wesens” ’Fot ern. A dem biblischen ,Medienverbot” (bzw. Bilderverbot) lasst
sich die Gefahr der Ve TODJekt1v1erung und Verabsolutierung von — immer auch medial

vermitteltei - ,Wirklichkeit” schlechthin verdeutlichen, deren biblische Antwort -
Multimedialitat - auch fUi heutige Problemstellungen wegweisend sein kann. Auch

fur das Verhaltnis von Medialitat und Freiheit des Menschen sowie fiir die mythos-
und fitualahnbichen Funk 1unén der modernen elektromschen Medlen ze1gt P1rner

mit einem momentan vielzitierten Autor der Medientheorie
ersetzt, bereitet Kiaas Huzine den Boden fiir seine Reflexion
en aus der Sicht einer asthetischen Theologie. Er verstehe

aut den Medle“l—Mersch n

die Theologie seit Paulus als eine erste Schrift-Wissenschaft, in der das Medium
Schiift als ;,.Ei".dm"ks starker” des Lebens Jesu verwendet werde. Deshalb ist die
Asthetische Theolo g € fu: Huzing eine ,kritische Eindruckswissenschaft”. Umgekehrt
habe die Theologie besondere Kompetenzen, die vielfaltigen und oftmals sehr inno-
vativen und anregenden Neuinszenierungen christlicher Uberlieferungen in Kinofil-
e, Videocitps und anderen Medien zu entdecken. Huizing verdeutlicht dies an
enen dei ,Dogma”-Gruppe verpflichteten Film und entwickelt eine Theorie medialer
~Gesten”, die parallel gesehen werden konnen zu christlichen ,,Giite-Gesten”. Uber

eifie solche Kultur
chenswmimh" R

en
- ind Medienhermeneutik hinaus geht es Huizing vor allem um die
z medial zitierter, aus dem Repertoire der christlichen Tradi-
es‘tem ohne damit mediale Zitate gleich zu ,re christianisieren”.

Konkretionen vufgéstel'li‘. die dntm(‘)pologlsche Reflexion als work in process deut-

lich werden lassen.

0¥ Hinkichs widmet sich dem Menschenbild in popularkulturellen TV-Formaten. Aus-
angspunkt ist fiir Hinrichs die lebensweltiiche Dominanz des Korpers. wie sie sich
in den Schlagworten ,Korper-Kult”, ,Fitness”, ,Wellness” u. a. niederschlage, wie
sie 5ich aber aiich in der immer bewussteren und absichtsvollen Kreierung von ., Kult-
Korperin™ in den Medien und dariiber hinaus zeige. Fiir heutige Durchschnitts-Ju-
gendhiche sei beispielsweise langst selbstverstandlich: ,Korper machen Leute”; der
Korper selbst wird zum modellierbaren Kultur-Produkt, den man nach Gusto (v. a.
der Peer-Group) stylt. Vor diesem Hintergrund und mit einer durch die Cultural Stu-
digs gepragten Perspektive analysiert Hinrichs dann die Inszenierung der Korper in
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TV Soap Operas wie z. B. ,Gute Zeiten, schlechte Zeiten” (GZSZ). Hier entdeckt er als

wesentlichen Aspekt das Vorliegen einer Meta-Inszenierung: Inszeniert werde, wie
ein Korper inszeniert wird. Die Kult-Korper inszeniere Korper-Kult in szenischer Kon-
kretion. Im Kreislauf von Produktion, Prdsentation und Rezeption - so ldsst sich
Hinrichs Fazit knapp zusammenfassen - entwickle sich das popularkulturelle Phano-
men des Korper-Kults in hochst ambivalenter Weise (weiter).

Christor ExrrART thematisiert die Realitat handelnder Subjekte in der Medienwelt.
Dabei nimmt er eine am homo oeconomicus und am homo sociologicus orientierte
Analyseperspektive ein und stellt Modelle der unterschiedlichen Medien-Berufe bzw.
Rollenfunktionen in der Medienwirtschaft vor. Anhand weniger grundlegend-elemen-
taren Kategorien arbeitet er diese insgesamt neun Modelle im Sinne Weberscher
Idealtypen heraus. Diese jedoch werden in einem Ausblick auf aktuelle Trends durch
den dominanten Einfluss einzelner Faktoren mehr und mehr durch Hybride verdrangt,
von denen Ehrhart beispielhaft auf drei Typen eingeht.

Ausgehend von der These einer zunehmenden Okonomisierung und Kommerzialisie-
rung konzentriert sich Gero BuscHmann nicht auf eine Theorie des medialen Menschen-
bilds sondern auf die Realitat der medialen Vermittlung von Menschenbildern, hier
exemplifiziert an aktueller Print-Werbung. In einer interessanten Parallele zu Hin-
richs arbeitet er den Korperkult der Werbung als konstitutiv fiir ein Verstandnis der
medialen Idealbilder heraus. Sowohl Frauen (doch nicht nur sie) diskriminierender
Sexismus wie auch Alltagsmachismo machten die werbemediale Kluft zwischen Sein
und Haben deutlich. Eine allein an Zahlungsfahigkeit orientierte Zielgruppenbestim-
mung lenke zwar den Blick auf bislang eher randstdndige Segmente der Gesellschaft
(Beispiele ,Alte”), aber auch diese ckonomisch getriebene Offenheit sei paradox
noch an den juvenilen Korperkult gebunden. Anhand einiger weiter Beispiele (Kin-
der, Behinderte, Familie) verdeutlicht Buschmann die werbliche Idealkonstruktion
menschlichen Seins. Thesenhaft macht er abschlieRend die Differenz zwischen theo-
logischer Anthropologie und medialem Menschenbild deutlich.

Mit der Unterhaltung als einer fiir die gegenwartige Medienkultur zentralen Katego-
rie beschaftigt sich Manrrep L. PIRNER in seinem zweiten Beitrag. Erst ein anthropolo-
gisch und kulturtheoretisch grundgelegter Unterhaltungsbegriff ermdgliche eine
qualifizierte und differenzierte Beurteilung und Kritik der Medienunterhaltung, weil
so Unterhaltung sowohl von den Grundbediirfnissen des Menschen als auch von
ihrer kulturellen Bedingtheit her verstanden wird. Theologisch entfaltet Pirner ei-
nen solchen Unternaltungsbegriff u. a. durch eine eigene Interpretation des christ-
lichen Rechtfertigungsglaubens: Gott sorge fiir Unterhaltung, weil er = nach christ-
lichem Glauben - den Unter-halt des menschlichen Lebens garantiert, auch in Leid
und Tod. Das dadurch ermdglichte entlastete Leben konne als Ermdglichungsgrund
flir Unterhaltung betrachtet werden: Umgekehrt schwinge, so Pirner, in jeder Unter-
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haltung unausgesprochen das Grundvertrauen mit, dass der eigene Lebens-Unterhalt
garantiert ist, anders formuliert: dass das Leben sinnvoll und vertrauenswiirdig ist -
dies gelte auch fiir nicht-religiose Menschen.

Schliel3tich wurde im Rahmen der Tagung die allein wissenschaftliche Herangehens-
weise selbst wieder gebrochen durch die beeindruckende Performance ,Messenger:
Moments of Man and Media” der Theaterpddagogin Gasrieie Czerny und der Literatur-
wissenschaftlerin und -didaktikerin Guorun Marci-Bognncke, die in der Verbindung Text,
Theater, Film ein kiinstlerisches Pendant fiir die thematische Angebotspalette bot.
Zumindest in reich bebilderten Reflexionen wird diese Performance auch im vorlie-
genden Band lebendig. Ausgehend von der Theaterpadagogik und ihrer Arbeitsweise
erlautert Gasriete Czerny die Prinzipien ihrer Performance-Inszenierung. Dabei werde
deutlich, dass es durch theatrale Verfremdung méglich sei, die Zeit-, Raum- und
Prasenzerfahrung der Zuschauenden zu verdandern und in einen erlebbaren Gegen-
satz zur medialen Zeitbeschleunigung zu setzen. In einer kurzen Darlegung der ein-
zelnen Szenen verdeutlicht Czerny diesen Zugang und fiihrt damit zugleich in die
Praxis medieniibergreifender Performance-Konstruktion ein.

Von einem mehr medienerzieherischen Standpunkt aus beleuchtet Guorun MaRrcI-
Boenncke die gemeinsame Konzeption der Performance. Ausgehend von einer symbol-
theoretisch begriindeten Medienanthropologie charakterisiert sie die Brechung des
rein abstrakten Zugangs zum Verhaltnis von Mensch und Medien als ,meta-multime-
dial-diskursiven Dialog”, der auch die emotionale Seite dieser Relation deutlich ma-
che. Aufgabe der Medienerziehung im Rahmen einer der Theaterpadagogik verpflich-
teten Inszenierung sei die Forderung der Medienkompetenz sowohl der Spielenden
als auch der Zuschauenden. In der Medialisierung medialer Angebote, also der dop-
pelten Brechung von Realitdt, seien die unterschiedlichen semiotischen Genre der
medialen Angebote kognitiv und emotional bearbeitbar gemacht worden. Szene fiir
Szene stellt Marci-Boehncke diese semiotischen Reibungen heraus. In der facher-
ibergreifenden Projektarbeit sei, so Marci-Boehncke, ein didaktischer Drahtseilakt
zwischen Planung und Spontaneitdt beschritten worden.

Die Frage, wer oder was der Homo Medialis sei, ist, wen nimmt es wunder, auch nach
dieser Tagung nicht beantwortet. Aber es wurde deutlich, dass Medienanthropologie
ein interdisziplinares Projekt ist und nicht nur dies, auch ein multiperspektivisches
Unterfangen, zwischen Kunst und Wissenschaft, Theorie und Praxis, Kompetenz und
Erziehung, vita activa und vita contemplativa, Realitdt und Virtualitdt ausgespannt.
Die Tagung und der vorliegende Band zeigen u. E. dariiber hinaus, dass es fruchtbar
und lohnenswert ist, solchen interdisziplindren Austausch zu den anthropologischen
Grundlagen der Medien weiter zu suchen und zu pflegen.





